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UEVENEMENT

7 jours - 7 themes - 7 hashtags W #MuseumWeek

t @ A = i *

#secretsMW #souvenirsMW #architectureMW #inspirationMW #familyMw #poseMW #favMW

Les organisateurs de I'événement Mettre en
2825 27 avant la
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| a demande

Le cahier des charges

Les enjeux
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Teasers vidéos
(2 langues : Fr/En)

Contenus editoriaux

et multimedia

Présence
in-situ 7j/7

Datavisualisation
Interactive
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Reformulation de la demande
Rédaction du cahier des charges
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ROJET

Beaucoup d'ambitions
et de motivations
mais peu de moyens

La demande pas
precisement formulée

Délais trés courts
pour la réalisation
du projet

Une equipe
nombreuse:
10 étudiants du MMI

Notre interlocuteur
principal : moteur et
commanditaire mais
pas décisionnaire final



AVANT-PROJET

un projet a structurer et approfondir




DROBLEMATIQUE

Comment générer de I'engagement autour de la MuseumWeek

via les comptes Twitter d'Universcience et dans les musees ?

INSIGHTS

Pourquoi participer a la MuseumWeek d'Universcience ?

Pour vivre une expérience unique
Pour se divertir

Pour s'enrichir

Pour s'ancrer dans un événement
Pour rejoindre une communauteé



-NCHMA

portée commerciale

du numeérique au monde tangible

concours avec cadeaux

«TAKE THE WHEEL>»
par Mercedes-Benz

inviter les internautes a voter
montrer la nécessité du participant

CONTREX EXPERIENCE
par Publicis pour Contrex

«TOUS PHOTOGRAPHES»
(dans les musées francais)

CYBERS CHASSE
AUX TRESORS

|ZOMBIES WALKI

|APERO SAUVAGE

partage d'une expérience de groupe

valorisation du patrimoine

GEOCACHING

MUSEUMWEEK milieu culturel

continuer I'expérience online

apporter un complément
d’information en ligne

CAFE

CROQUIS EXPOSITION VIRTUELLE

visible uniqguement sur Smartphone
et dans le MOMA

BORNES INTERACTIVES
Muséum d'Histoire Naturelle de NYC

du monde tangible au numeérique
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Followers de @citedessciences
(@palaisdecouvert

cercle vertueux

Visiteurs des musees
Universcience



SCHEMA STRATEGIQUE

cercle vertueux

Followers de @citedessciences Visiteurs des musées
(@palaisdecouvert Universcience

Objectif : les attirer sur Twitter

|

Les raisons qui incitent a publier sur Twitter*

Les raisons qui les incitent a
se déeplacer dans les musées

*Qutre les mécanismes
de motivation habituels
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RAT
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cercle vertueux

Followers de @citedessciences

(@palaisdecouvert

Objectif : les attirer dans les musées
d’'Universcience via Twitter

|

Les raisons qui les incitent a
se déplacer dans les musées

Assouvir
sa curiosité
(attisée au

préalable sur

Twitter)

Garder une
trace de
cette
expeérience

Pouvoir
répondre

Vivre une
expérience

= un |
S unique

question

motivation modérée

Visiteurs des musées

Universcience

Objectif : les attirer sur Twitter

}

Les raisons qui incitent a publier sur Twitter*

Partager
cette expe-
rience sur

Obtenir
davantages

Participer Appartenir

a une
expérience

d'infos /
d'indices .
sociaux

*QOutre les mécanismes

motivation forte de motivation habituels



RECHERCHES
& APPRENTISSAG

y Twitter Academy
Inscriptions aux Webinars

Appropriation
des lieux

'H Familiarisation avec Py

- P = Production de contenus Twitter
le milieu scientifique lors de la conférence de presse

au Ministere de la Culture et de
la Communication.
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RAVAIL

Gestion de projet

Fanny Galipaud
Chef de projet

Johanna LAGE
Assistante Chef de projet



“QUIPES DE TRAVAIL

Cite des sciences

Andrea TEIXEIRA
Directrice artistique
Responsable Cité

Camille NEGRE Johanna LAGE Clara FARITIET
Conceptrice-rédactrice Graphiste Graphiste
Réalisatrice vidéo
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RAVAIL

Palais de la decouverte

Pascaline LIARD
Directrice artistique
Responsable Palais

Graphiste
Motion designer

Valentyna BOBRO
Graphiste
Motion designer

Camille NEGRE
Conceptrice-rédactrice



“QUIPES DE TRAVAIL

Developpement

Wajdi BEN RABAH Rami SAKR
Développeur Développeur
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RESEAUX SOCIAUX

+ You 56 BANNIERES
f g y Tube DECLINEES
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Respect de la charte graphique

Facilite d'installation

Faible colt
Bonne visibilit

SIGNA
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5} Multimedia Sorbonne et 2 autres a retweeté

@ Palais découverte @palaisdecouvert - 23 mars

%mw“" tsecretsMW de mise en place ! La #MuseumWeek s'installe au Palais pour une
o semaine de #culture sur @TwitterFrance

\

oF B, s e U AN e

RETWEETS FAVORIS ' -
(%5 g
9 5 DaAcE@EclE



“CLINAISONS GRAPHIQUE

M (2%  INVITATION

Votre créativité et votre engouement pour

’ :I:l: M useu mWeEk les sciences ont aftiré toute notre attention.

http:/museumweek2015.org/fr/ A l'occasion de la #MuseumWeek 2015,
premier événement culturel mondial sur Twitter,

-~ N 4 Un événement organisé par le Palais de la découverte vous propose
Twitter et le ministére de la d'investir ses espaces physiques et numériques

Culture et de la Communication sur frois journées.

w8 ¥ s du 23 au 29 mars 201 5 Pour plus d'informations, veuillez contacter par mail
3 B < olivier.gilot@universcience.fr ou benjamin.benita@universcience.fr
- i ¢
T

W #MuseumWeek

¥ #MuseumWeek




PRODUCTION DES TEASERS

= 10 jours de réalisation
t & post-production

#secretsMW

LUNDI

= Scenario & storyboard
= Prise de vue

» Motion design
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SCENA

RI0

Proposer aux visiteurs un parcours de visite adapté aux

themes des trois derniers jours de la MuseumWeek

\/endredi Samed;

VI

#familyMw #favMW

Dimanche

#poseMW
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¥ #MuseumWeek

Participez a la #MuseumWeek, le I événement
culturel mondial sur Twitter du 23 au 29 mars 2015,

Qu'est ce que la #MuseumWeek ?

La #MuseumWeek est une semaine exceptionnelle o0
plus de 2000 institutions cuturelles et musées du
monde entier célébrent la culture sur Twitter.

La Cité des sciences et de lindustrie participe & cet
événement qui se déroule du 23 mars au 29 mars 2015.

Un hashtag par jour...

1 @ da <= s + O
1 868 = & @ -
LUNI MARDI 'MERCRED! JEuD! 'VENDREDI v DIMANCHE

> 'speca!ens\t
dédié aux familles, partagez votre expérience familiale
sur Twitter | (voir au verso)

Comment participer ala #MuseumWeek ?

o




Zizi sexuel lexpo, enfin le retour | Planétar

L5
9ANSET+ 3ANSET+

Jeux de lumiére

BANSET+

orts et des hommes

Risque, osez lexpo!!

9ANSET+

BANSET+
Cerveau

9ANSET +

Cité de la santé

FabLab

Cité des métiers

Observeur du design 2015

Yo, TiteuF et moi a a Cité !
#poseMW #MuseumWeek
‘ﬁ
¥ On apprend et on se met
en scéne | Et vous votre
visite ? #posel
< Trop forte ! #poseMW.
#MuseumWeek

Jeu de role aa #citedesenfants,
onsly croit ! #poseMW.
@citedessciences

use!
#MuseumWeek

Une choré lumi
acitedesscienc

Le goit du

Visite entre amis, sous les ailes des

oiseaux. @citedessciences #poseMW




¥ #iMuseumlWeek

Participez a a #Museumbeek.
|1 événement culturel mondil
sur Twitter.

e

LE HASHTAG DU JOUR:

My
fspuvens

S,

venirs de

e s ,
bOUhque otde! industr®
onces® :

¥ #MuseumWeek

Participez & la #MuseumWeek,
le 1 événement culturel mondial
sur Twitter.

LE HASHTAG DU JOUR :

#souvenirsMW

Visitez la boutique de souvenirs de
la Cité des sciences et de l'industrie
et postez vos meilleurs souvenirs
sur Twitter avec #souvenirsMW,

#MuseumWeek et @citedessciences.

W #MuseumWeek

Participez a la #MuseumWeek,
le 1 événement culturel mondial
sur Twitter.

LE HASHTAG DU JOUR :

A

#architectureMW

Découvrez la richesse architecturale
de la Cité des sciences et de lindustrie
et postez vos photos sur Twitter
avec #architectureMW,

#MuseumWeek et @citedessciences.

W #MuseumWeek

Participez a la #MuseumWeek,
le 1= événement culturel mondial
sur Twitter.

LE HASHTAG DU JOUR :

&

#familyMW

Profitez du parcours familial
proposé par la Cité des sciences et de
lindustrie et postez vos photos sur
Twitter avec #familyMW,
#MuseumWeek et @citedessciences.

W #MuseumWeek

Participez a la #MuseumWeek,
le 1 événement culturel mondial
sur Twitter.

LE HASHTAG DU JOUR:

N

#inspirationMW

Captez autour de vous tout ce qui
vous inspire la science et postez
vos inspirations sur Twitter avec
#inspirationMW, #MuseumWeek
et @citedessciences.




CREATION DE CONTENUS

Recherches des lieux
cles en fonction des
hashtags

I_
I>

Jo

Prises de photos dans
la Cité en amont de Mise en place d'un tableau

I'évenement partagé et complété avec
notre reférente Claire
contenant des tweets

Prises de vue dans la programmes en amont
Cité et interviews de de la MuseumWeek

mediateurs




* Clara Faritiet
¢ @ClaraFaritiet

De beaux #souvenirsMW pour ces
enfants a la @citedessciences pendant
la #MuseumWeek #lefuturduBTP

Andrea Teixeira @Aea_Teixeira - Mar 29 24/03/2015 20:35 Andrea Teixeira @Aea_Teixeira - Mar 27
a Partagez vos idées de #poseMW lumineuses dans #Cerveau Peltits moyens et grands, on s'amuse en #familyMW & la

@citedessciences @trry_Be # fants de ces

4 RETWEETS 8 FAVORIS

4 3 L 2
Andrea Teixeira @Aea_Teixeira - Mar 26 4 Camils Camn!l_e_l.\lE.GRE L I . . . .
. o L Une vue sur l'infini vous attend a la sortie... @citedessciences
Partagez vous aussi vos plus belles citations pour #inspirationMW

i ; #architectureMW #MuseumWeek #infini #Géode
#MuseumWeek @citedessciences

« Une fois atteint un certain degré de
technicité, la science et I'art tendent a
se fondre dans l'esthétique, la plasticité

et la forme. Les grands savants sont -
toujours, aussi, des artistes. » #inspirationMW/

Albert Einstein m &

10 7

2 4 Voir la photo
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SCENARIO

[ ]

Mettre en valeur
les mediateurs
et leurs exposés

IL FAUT LE VOIR POUR Y CROIRE



INTERVIEWS

B3  #

Interviews en 3 parties Theme / Hashtag

Compte du Palais
de la découverte



Interview Kamil Fadel #01 - Les médiateurs #secretsMW #MuseumWeek

A découvrir Mercredi 25/03

¥ #Museum

Interview Kamil Fadel #01 - Les médiateurs #secretsMW #MuseumWeek

A découvrir Véndredi 27/03
#familyMW

| Cliquezei

i




CREATION DE CONT

-NUS

Contenus \

programmes

Contenus
editoriaux
et multimedia

Produits
in-situ

+ Interaction
avec les
comptes

des autres
musees




«Les machines un jour pourront
résoudre tous les problemes,
mais jamais aucune d'entre elles

ne pourra en poser un In

Albert Einstein

lais découverte @palaisdecouvert - 26 mars
nquéte scientifique de Citations #inspirationMW #AlbertEinstein #MuseumWeek #art #science

26 6

J A

Palais découverte @palaisc

(] uvert - 23 mars
i} .
- |ls s'entrainent presque tou:

9 3

rat d'Adrien préfére manger et ga se voit ! #rat #obésité #secretsMW #MuseumWeek

#inspirationMW

o Palais découverte “pal e
) 3,14 milles #p sont

wvert | #MuseumWeek #MuseumSelfie #Pi #maths
19 9

W Val Lapinoushka @SuperLapi + 24 mars
Ma toute premiere visite au @palaisdecouvert
souvenirsMW grand talent de médiation
KamilFadel #MuseumWeek #sciences




W #MuseumWeek

Participez 3 la #MuseumWeek, le 1 événement
culturel mondial sur Twitter du 23 au 29 mars 2015.

Qu'est ce que la #MuseumWeek ?

La #MuseumWeek est une semaine exceptionnelle ou plus de
2000 institutions cuturelles et musées du monde entier
célébrent la culture sur Twitter.

Le Palais de la découverte participe & cet événement qui se
deroule du 23 mars au 29 mars 2015.

7 jours, 7 thémes, 7 hashtags

Voir le détail au verso

A = &

amipMw
VENDRED!

JEUDI

Comment participer a la #MuseumWeek ?

1. Publiez des tweets de 140 caractéres maximum.

2 Postez vos messages, vos photos ou vos vidéos sur Twitter.

3. Noubliez pas de citer le compte @palaisdecouvert pour voir
vos posts publiés sur le compte officiel, utilisez le hashtag
#MuseumWeek ainsi que ceux correspondant au jour de votre
publication.

Rejoignez-nous sur Twitter !

Rendez-vous sur le compte @palaisdecouvert pour découvrir
les autres tweets publiés par les internautes et suivre lactualité
de la #MuseumWeek en direct sur Twitter.

|

#secretsMW

#souvenirsMW

#architectureMW

<=

#inspirationMW

b

#FamilyMw

Le Palais vous fait découvrir son
quotidien. ses coulisses et peut-étre
quelques secrets bien gardes.

MARDI 24

Partagez vos souvenirs de visites
(objets, rencontres ou moments
marquants) en postant vos videos,
photos, Vine...

MERCREDI 25

Découvrez Ihistoire deu Palais, sa
richesse architecturale, ses jardins
etalentours.

JEUDI 26
La science,est partout autour de nous.
Montrez-le nous, & vos smartphones !

VENDREDI 27

Ala veille du week-end, profitez des
conseils et des astuces pour préparer
vos visites en famille, ou une prochaine
sortie scolaire.

Partagez vos coups de cceur (ceuvres,
conférences, espaces, etc.) en 140
caracteéres, en vidéo, photo, ou Vine.

Cette derniére journee de la
#MuseumWeek 2015 est dediée a la
créativite | Poses, memes et selfies...
Avous de jouer !
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553 tweets en direct

/ /4L tweets
+ 3330 followers

/ /9 tweets
+ 1773 followers



CLASSEMENT
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Le Palais de la découverte
3eme musee le plus populaire en France
7eme musee le plus populaire dans le monde

La Cite des sciences et de lI'industrie :
7eme musee le plus populaire en France



DATAVISUALISATION

Une restitution de l'evenement




£S5 DONNEES

Recolte et selection des donnees

2 /94 +1773

institutions participantes abonnés pour le Palais
dans le monde

[T
2207 +3329

en France abonnés pour la Cité




DA & MAQUETTE

Wireframes

A X {} wr @ || KL X4} fmr @)

#MuseumWeek #MuseumWeek

Pop-up Intro #MuseumWeek2015

2300 - ' 2300

institutions participantes %, institutions participantes

v v




DA & MAQUETTE

Maquettes

XXXX X XXXX X X XXXXXKKK X XXXXXKKKXX  XKXKXXXXXKKXKXXXX X XXXX Le Palais de la découverte et la Cité des sciences 2015

XXXXXXXXXXXXXXKXKXXXXXXXXXXKXKXXXK XXXX X X XXXXXKXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX Quantification des tweets, des retweets, des réponses et des favoris
des deux institutions pour la #MueumWeek 2015

PALAIS Cl ES SCIENCES
DE LA DECOUVERTE ET DE LINDUSTRIE
| RETWEETS

HOOOOOOOOOK XXOXIIOOOOH XK

#poseM W
1200

#architectur eMW
654

Total des retweets

o008

XXXXX XXXXXXXXXXXXXXXX v

Y




DA & MAQUETTES

Maquettes

institutions 2015 Quantification du nombre d'impressions es des institutions 2015

o 897 #Batﬂel-—am” s OOCXKXCXXXK XXXXX X

6@7 #Fa\/M\/\/ 424 #BatHePbFODdS XXXXX XX XXX X X XXXX
o o005 #souvenirsMw KXXXXXXXXXX

545 #\/\/GLOVESCiEﬂC@ R o XXXXX X X XXX XXXXXX XX

330#BattleRoof 1 O 5 O # p O S e I\/I \/\/ XWW::M ”” XXXXXXXXX

153 #BattleFruits

/63 #BattleEscaliers KX XX
4003 #secretsMWw 419 #Batt|eP|ed5 XXXXXXXX  XXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXX




DA & MAQU

Guidelines

Fond : B3B3B3

Couleur fond: FFFFFF Opacité : 70%
Couleur contour : B3B3B3
Contour : Ipt

100%

30px > 10px
I
«—

30px

Couleur : B3
Typo : Dosis, Medium, 19pt

105px

94px

‘21%!! : Dosis, regular, 12pt — 3,

ca00 —»
3,

40px

Couleur : F8
Dosis, regula

Medium,




DEVELOPPEMENT

One Page Scroll hébergée en Intranet

Plugins JavaScript
Chart]s
ScrollTo

HtmlI5, JavaScript, css3 Jatamaps

Google maps

Donneées issues de fichiers .Json
JvectorMap

Plugins JavaScript D3Js

Blur]s

CounterUp Js

Twitter API
TopoJson/Jquery et JBox




| CONCLUSION



CONCLUSION
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Un projet au coeur des nouvelles
problematiques numeriques

0 &R

Une expérience professionnalisante
et enrichissante culturellement

%I‘ﬁ@ o

Un tres grand nombre de
contenus variés produits

L affirmation d'Universcience
comme acteur majeur de la MW
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MNERCI!

A la mémoire d'Emile le Poulpe, décidée pendant
laMuseumWeek. R.l.P. Emilia



